家用化纖紡織品之市場開發的現況及未來展望

紡拓會產經資訊處　陳進來

第七屆亞洲化纖會議於馬來西亞檳城舉辦，會中筆者代表台灣進行一場有關「家用化纖紡織品之市場開發的現況及未來展望」專題報告，謹將相關內容摘述並配合台灣化纖業發展情形作一報導如下。
化纖業面對雙重挑戰壓力

近年來化纖業面臨之最大挑戰係受上游國際油價屢創新高影響，原料成本愈來愈高，而下游產品售價則因產量供過於求的態勢十分明顯，無法轉嫁成本，兩面夾擊下，化纖業者猶如夾縫中求生存，紛紛以機能性、環保型亦或產業用產品進行差異化，在消費端追求質精價廉的趨勢不變之下，製造端紛紛以大量多樣來面對嚴峻環境挑戰，從此次會議眾多與會人員對供過於求及反傾銷兩大議題熱烈討論可以看出，目前化纖產品於市場及產品等各方面均發生很大之變化，不論是FTA之簽訂、區域經濟之興起、競爭國家之急起直追，通路商大者恆大、人權及交期短等趨勢皆對供應商有直接影響，在產品發展趨勢方面，由於供過於求的情況依然存在，使得業者紛紛以質精價實及機能性環保產品作為因應，期藉由差異化作為轉機契機。

FTA係化纖業者關切議題

近年來透過GATT及WTO等多邊貿易架構之推展，全球貿易及投資日趨自由化與國際化，為更便利國際貿易及投資之進行，區域間或國家間依GATT第24條規定簽署貿易優惠協定已蔚為一股風潮，此股FTA熱潮亦逐漸延伸成為舉世矚目的議題，從美韓簽訂FTA後，化纖業者開始關切未來美、韓、台間市場變化。眾所周知，從WTO統計2006年之美洲、歐洲及亞洲三地區內之貿易比重分析，歐洲內部貿易額高達622億美元為最，佔全球紡織品貿易比重近三成，而亞洲區域內受東協加三效應影響，貿易額已逐漸升高至492億美元，約佔2成，其餘跨洲間之貿易均不及一成。至於成衣出口貿易，歐洲內部貿易亦佔全球成衣貿易比重近三成，其次為亞洲對北美及亞洲對歐洲出口貿易，各約佔二成，顯示各區域內各國紡織業雖具有競爭性，但互補性亦可因FTA擴大效應 (詳表1)。鑑於美國、歐洲及亞洲為台灣化纖產品之重要出口市場，其在多邊貿易架構下整合為三大區域經濟組織之趨勢，對我國紡織業之經營與發展可謂影響極為深遠，誠如新光合纖施火灶副總經理於會中所言，簽訂FTA對台灣化纖業者而言非常重要，值得政府正視。而台南紡織葉純和經理亦明確指出：「以化纖產品外銷越南市場而言，台灣目前的關稅為3%，而日本零關稅就具有相對競爭優勢」。在在顯示化纖業者對FTA的簽訂可能造成化纖業市場轉移的影響甚為重視。

表1  2006年紡織品及成衣區域貿易

單位：億美元

	紡織品
	成衣

	地區
	金額
	成長率
	地區
	金額
	成長率

	歐洲內部
	622
	3%
	歐洲內部
	889
	6%

	亞洲內部
	492
	7%
	亞洲對北美
	563
	15%

	亞洲對歐洲
	181
	11%
	亞洲對歐洲
	519
	39%

	亞洲對北美
	173
	9%
	亞洲內部
	364
	11%

	北美內部
	105
	-1%
	北美內部
	100
	-9%

	亞洲對中東
	67
	4%
	亞洲對獨立國協
	72
	-1%

	亞洲對非洲
	61
	19%
	亞洲對中東
	44
	4%


資料來源：WTO

區域經濟對化纖出口影響頗巨
美洲自由貿易區、歐洲聯盟(European Union)都是消除區域內部貨品、人員、資本流通之障礙，甚至擴大成為經濟貨幣聯盟及政治聯盟，在美洲及歐洲整合效應帶動下，亞洲亦不落人後，最早由印尼、菲律賓、新加坡、泰國及馬來西亞等五國，為以平等及合作精神共同戮力促進東南亞地區之經濟成長、社會進步與文化發展，於1967年即成立東南亞國協(ASEAN)，嗣有汶萊(1984年)、越南(1995年)、緬甸及寮國(1997年)、柬埔寨(1999年)等五國加入，合計共十個會員國。為更進一步擴大區域內之合作，及提高對外貿易談判籌碼，東協會員同意成立東協自由貿易區(AFTA)，其中五個原始會員國及汶萊將於2010年完成貿易自由化，新加入之越、緬、寮、柬等四國則將於2015年完成自由化。東協會員除積極進行區域內之自由化工作外，並與日本、中國大陸及南韓等東亞三大經濟體共同研擬建立東亞共同市場，乃至區域貨幣之計畫，以朝合組一個亞洲最大經濟體之路邁進。在東協加三的經濟體中，化纖業者亦關切台灣在國際政治上所受到的限制，如在經濟上又受到區域組織壁壘的阻擋，則生存空間將會受限，尤其是目前台灣化纖產品之出口市場係以亞洲市場為主，而亞洲極為重要之東南亞國協加三國(日本、中國大陸及南韓)之區域整合，我國受限於政治地位而無法加入，若此情形持續下去，則將被排除區域優惠措施之適用，對台灣化纖業之市場發展將造成一定程度的影響，而前往越南、印尼投資設廠，亦或兩岸共同市場的成立將有助於減輕此一影響程度。

環保及　CSR成為主流價值

緬甸水患、颶風襲美等天然災害愈來愈加重人類對地球暖化議題的重視，人們對過多的二氧化碳造成地球暖化，使得海水溫度升高、南北兩極的冰山不斷溶化等現象已有所認知。加上「不願面對的真相（An Inconvenient Truth）」獲得電影奧斯卡最佳紀錄片獎，強烈傳達愛護地球的重要性。有鑑於此，有關環保議題的紡織品市場正在發酵，品牌通路商正是這股力量的最大推手，英國零售業巨人馬莎百貨(Marks & Spencer, M&S)、連鎖超市TESCO、知名服飾品牌Patagonia、Timberland 、Adidas、Nike、Reebok、Liz Claiborne、Eddie Bauer、Puma、Norm Thompson Outfitters、Hanna Andersson、Maggie's Organics、Cutter and Buck和Smith Center紛紛推動環保紡織品，並把環保議題作為推動企業社會責任（Corporate Social Responsibility, 簡稱CSR）運動的重要履行承諾，環保議題成為各大企業關注的焦點，環保纖維成為今日紡織業發展主流，寶特瓶回收聚酯再生纖維、溶液染色纖維、生物可分解聚乳酸(PLA)纖維、溶劑可回收製程天絲棉(Tencel)、低耗能、低污染等環保纖維已成為一股不可抗拒的綠色浪潮，也將是台灣化纖業於國際激烈競爭環境中勝出不可或缺的關鍵元素。

化纖業者以環保訴求建立CSR優質形象
從供應商到品牌商都努力履行CSR，使得環保家用化纖紡織品的開發愈來愈受到重視，從採用之素材、製程、加工原料及污染防治方面多管齊下(詳如表2)，在環保訴求下，除了原有機能性及品質驗證標章之外，近年來亦興起一股環保標章熱潮，台灣更在原本的台灣機能性紡織品採行之品質驗證機制下，加入環保驗證標章的機制，包括「環保紡織標準100」(Oeko-Tex Standard 100)認證及由各國環保標章串聯組成之GEN環保標章聯盟等(詳如下圖)，各大化纖業者對環保議題的重視更是加快腳步，展開各項行動方案，主要目的就是為了讓台灣成為全球紡織業所認同最值得信任的環保紡織品及機能性紡織品最佳來源（Taiwan, The Most Reliable and Best Source for Ecological & Functional Textiles）的雙重目標。

表2 環保紡織品分類一覽表

	1. 環保素材

	天然有機纖維Natural and organically grown fibre

1.1  有機棉Organic Cotton 

1.2  有機羊毛Organic Wool

1.3  大豆Soy beans

1.4 炭Charcoal

1.5 甲殼素Chitosan
1.6  竹纖維Bamboo fibre

1.7  紙纖維Paper fibre

1.8  亞麻Linen

1.9  洋麻Kenaf

1.10 鳳梨Pineapple

1.11 香蕉 Banana
1.12大麻Hemp
	人造纖維Man-made fibre 

1.13聚乳酸生物可分解纖維
Polylactic acid  bio-degradable fibre
1.14 精煉纖維素纖維Refined cellulose fibre
1.141 Lyocell

1.142 Modal

1.143 Tencel
1.15 銅氨嫘縈Cupra
1.16 再生纖維Regenerated fibre
回收再生纖維Recycled fiber and yarn

1.17 回收聚酯Recycled Polyester
1.18回收尼龍Recycled Nylon 

	2. 節能減廢製程

	2.1 水Water

2.2 熱Heat
	2.3 氣Air
2.4 噪音Noise

	3.加工原料

	使用之化學原料Usage of chemicals

3.1 天然染料Natural dye 

3.2 蔬菜染料Vegetable dye

3.3 食物染料Food dye (solid) eg. Fruit, nuts, seeds

3.4 無毒化學品Non-toxic chemicals
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台灣致力於調整產業結構

台灣紡織業因下游的成衣及服飾品業自1980年代後期，在新台幣大幅升值及勞動力不足等因素而大舉外移的情況下，整體產值仍於1997年達6,155億元的最高峰。而產值增加之主要因素之一為上游的人纖產業及中游紗、布業在全球市場化纖的需求成長的利基下，運用政府在1991年發佈實施「促進產業升級條例」的租稅獎勵措施，除汰舊更新設備外，並新增投資、增加產能所發揮的效應。此後數年，在接近市場的策略下，部份的紡紗、織布業也步隨成衣產業外移，再加上人纖產業在全球市場供過於求的情勢下，不再增加投資，整體紡織又的產值逐年下滑，至2006年達最低點的4,578億元。

產業在國內產值為經濟發展的重要指標之一，對經濟成長、出口能力、國民就業機會均有密不可分之關係。經濟部工業局對紡織業近年產值下滑甚為關注，主管紡織產業的經濟部工業局民生化工組紡織科洪輝嵩科長召集紡織所、材化所及紡拓會三大智庫，針對我國紡織業發展策略進行規劃，歷經一年多的開會討論、業者訪談、資料研析、報告、修訂，最後終於決定，在2015年產值目標為5,800億新台幣的前提下，推動衣著用：家飾用：產業用紡織品之產業結構比率由2007年的62:12:26，調整至2015年的50:17:33
以「提升產業用紡織品產值，促進產業結構改善」及「確保衣著用及家飾用紡織品產值，發展差異化及高值化產品」為策略重點，以「三個千億計畫」為主幹，制定一系列的輔導措施。
高質差異化新產品係勝出關鍵
從下圖台灣化纖業者積極發展新產品於家用紡織品之應用看出，擴大應用係提升產品競爭力不二法門，而台灣在家用紡織品的發展上亦不斷朝向機能化加工發展，眾所周知，台灣機能性性纖產品發展至今已超過20個年頭，隨著社會情勢、環境及消費者行為變化而不斷地推陳出新，且快速地反應著人們對生活需求，機能性加工如同汽車雙A設備(Air Bag和ABS)從早期的奢侈配備走向基本配備，各化纖廠亦致力於從基本功能切入，賦予特殊機能後，致力發展具有舒適、健康、安全又能符合環保訴求之高質化產品，進而創造高值化產品效益，下圖所示之訴求重點中明確看出此一趨勢。

「對台灣化纖業而言，買主不會特別強調功能，但沒有沒有功能也許就吸引不了下游客戶下單」。此次參加會議的遠東紡織戴崇岳副總經理明確指出發展機能性紡織品的重要性。從表3所列台灣各大化纖廠所推出一系列機能兼具環保特性的纖維產品看出，具有機能特的差異化纖維應用於家用紡織品已是台灣化纖業獨特的競爭力展現之一。
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以創新思維發展台灣家用紡織品
業面臨之競爭壓力愈來愈大情況下，深刻體會惟有產品區隔加上產業加值才能擺脫供過於求的競爭環境。眾所周知，
「科技」與「研發」已成為台灣紡織業立足全球舞台的兩大支柱，目前台灣化纖業的目標是以發展機能化及高質化產品為主軸，進一步藉由
產業電子化管理及行銷，致力於 

高感性的新新合纖為創新研發源頭，高度追求感性、並將產品機能予以深化，展現具保健功能、符合環保要求及市場流行潮流的風格。此外，配合下圖所示之發展策略及方向，整合產、政、學、研資源，創新研發、設計、行銷，走出台灣化纖業的康莊大道。
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